"Preferintele in designul
interior variaza intre stilul
clasic si cel modern’

(Interviu cu Alexa Radulescu, owner Infinity for Home)

Businessul cu mobilier personalizat Infinity for Home a debutat in plind
pandemie, valorificdnd o nevoie crescutd in piatd: aceea de a transforma
spatiile de lucru, in contextul dinamicii din piata muncii la acea vreme. La
scurt timp, in business s-a aldturat Alexa Rddulescu, venitd din mediul
corporatiei, dar cu o viziune clard despre potentialul de extindere al ace-
stui business. In prezent, Infinity for Home opereazd cu doud segmente de
business - unul care se adreseazd companiilor si un altul dedicat

consumatorului final. De asemenea, beneficiazd de un showroom de pa-
tru orimai mare decat cel de la momentul lansdrii si de un magazin online
cu un portofoliu variat si inalt personalizabil. Despre tendintele pietei in
amenajare si preferintele romdanilor in alegerea unui mobilier personali-
zat, criteriile de selectie ale produselor Infinity for Home, dar si despre pro-
vocdrile unui astfel de business in 2025, am discutat cu Alexa Rddulescu,
owner Infinity for Home, in cadrul unui interviu.

Reporter: Tendintele si optiunile
de amenajare a unui spatiu interior
pot fi nenumarate. Care sunt, in
opinia dumneavoastra, cele mai
importante principii care imbind
alegerile estetice cu cele practice,
indiferent de spatiu?

Alexa Radulescu: Pentru a crea
un spatiu interior care sa imbine
armonios estetica si functionalita-
tea, este esential sa se respecte
cateva principii fundamentale:

?Functionalitatea inainte de toa-
te - Designul unui spatiu trebuie sa
rdspundd nevoilor celor care il uti-
lizeaza. Un aspect atragdtor nu
este suficient daca spatiul nu este
confortabil si practic;

?Echilibrul si proportiile - Indife-
rent de stilul ales (minimalist, cla-
sic, modern, industrial), elemente-
le de design trebuie sa fie armo-
nios integrate, pastrand un echili-
bru intre mobilier, culori si acceso-

rii;

?lluminatul adecvat - Lumina na-
turald si artificiald influenteaza at-
mosfera si functionalitatea unui
spatiu. Un mix echilibrat intre sur-
se de iluminat general, ambiental
si de accent ajutd la evidentierea
detaliilor si la crearea unui confort
vizual optim;

?Materiale de calitate - Alegerea
materialelor durabile si calitative
nu doar cd asigurd o estetica pla-

cutd, dar contribuie si la longevita-
tea designului si aspectului spatiu-
lui pe termen lung;

?Flexibilitate si adaptabilitate -
Un spatiu bine proiectat trebuie sa
permita reconfigurari usoare, culo-
ri neutre, solutii care permit schim-
barea sau reconfigurarea spatiului
atunci cand este nevoie;

?Personalizarea spatiului - Un in-

(continuare in pagina 63)
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"In 2025, tendintele
in mobilier vor fi

2= influentate de nevoia
de flexibilitate,
sustenabilitate si
o functionalitate”.
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terior de succes trebuie sa reflecte
personalitatea si stilul de viata al
utilizatorilor sau cultura organiza-
tionala, branding-ul, fara a urma
orbeste tendintele. Adaugarea
unor elemente unice oferd auten-
ticitate si personalitate oricarui
spatiu.

Aceste principii sunt valabile
pentru orice tip de spatiu, de la lo-
cuinte private la birouri sau spatii
comerciale, asigurand o combina-
tie perfecta intre estetica si utilita-
te.

Reporter: Stil clasic sau mo-
dern? Spre ce se indreapta cele
mai frecvente alegeri ale romani-
lor?

Alexa Radulescu: in Romania,
preferintele in designul interior
variaza intre stilul clasic si cel mo-
dern, in functie de gusturile indi-
viduale si de tendintele actuale.
Stilul modern, caracterizat prin
simplitate, functionalitate si linii
curate, a castigat popularitate in
randul celor care apreciaza un
aspect contemporan si minima-
list. Acest stil se remarca prin utili-
zarea materialelor precum sticla,
metalul si betonul, aldturi de o pa-
letd de culori neutre, creand un
ambient aerisit si ordonat.

Tn acelasi timp, stilul clasic, recu-
noscut pentru eleganta si rafina-
mentul sau, ramane o alegere po-
pulara printre cei care prefera un
decor cald si sofisticat. In ultimii
ani, a aparut o tendinta de combi-
nare a elementelor din ambele
stiluri, cunoscuta sub denumirea
de stil tranzitional. Aceasta abor-
dare imbina armonios liniile mo-
derne cu detaliile clasice, re-
zultand interioare echilibrate si
atemporale. Astfel, romanii opte-
aza adesea pentru un design per-
sonalizat, care reflectd atat prefe-
rintele estetice, cat si functionali-
tatea dorita.

In concluzie, desi stilul modern
castiga teren datorita simplitatii si
functionalitatii sale, stilul clasic isi
mentine adeptii datorita elegan-
tei sale. Alegerea intre cele doua
depinde de preferintele indivi-
duale, multi optand pentru o
combinatie a acestora pentru a
crea un spatiu unic si personali-
zat.

Reporter: Cum poate fi amena-
jata o locuinta astfel incat sa nu se

demodeze? Ce tipuri de obiecte,
materiale sau culori ajuta in acest
sens?

Alexa Radulescu: Pentru o lo-
cuinta atemporald, cheia este
echilibrul intre estetica si functio-
nalitate. Alegeti culori neutre (alb,
bej, gri) care nu se demodeaza si
sunt usor de accesorizat. Optati
pentru mobilier simplu, de calita-
te, cu design usor de integrat,
insd confortabil. Materialele natu-
rale - piatra, lemnul, textilele de
tip stofa adaugd caldura. De ase-
menea, piesele de mobilier cu linii
curbe pot "indulci" spatiul, in ace-
lasi timp ofera o fluiditate amena-
jarilor interioare.

Recomand sa evitati tendintele
trecdtoare! Introduceti accente
moderne prin perne, covoare,
corpuri de iluminat, usor de
schimbat. Adaugati obiecte per-
sonale - arta, fotografii - pentru
un decor autentic si mereu actual.
Dacd va place sa fiti mereu in
trend, alegeti o singura piesa de
mobilier mic, "statement”, care in
timp va fi usor de inlocuit: fotoliu,
masuta de cafea, tabureti, noptie-
re. Acestea vor fi elemente de ac-
cent in spatiu, iar daca ele se de-
modeazd, sunt mult mai usor de
inlocuit, atat din punct de vedere
estetic, cat si financiar!

Astfel, locuinta va ardta mereu
bine, fara sa para invechita!

Reporter: Care au fost cele mai
achizitionate produse pentru
amenajarea locuintei in 2024 la
Infinity for home?

Alexa Radulescu: Cele mai
vandute produse au fost canape-
lele, scaunele, mesele extensibile,
masutele de cafea pentru B2C.
Aici optiunile au fost multiple,
intr-o zona de calitate foarte buna
si au fost considerate "best value
for money".

Pentru segmentul de business,
cele mai apreciate de clienti in
2024 au fost birourile si scaunele
CEO/CXO, produsele de "seating"
de tip scaune de meeting, mesele
dedicate boardroom-urilor si me-
sele de meeting, canapelele, mo-
bilierul pentru zonele open space
cu functiune co-working, colabo-
rative. Produsele pentru "cafete-
rii", chicinete pentru spatiile de
birouri si nu numai au fost si ele
foarte apreciate.

(continuare in pagina 64)
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Reporter: Ce tipuri de produse
considerati ca vor fi mai cautate in
2025 si care sunt cele care ies din
lista primelor optiuni?

Alexa Radulescu: In 2025, ten-
dintele in mobilier vor fi influenta-
te de nevoia de flexibilitate, suste-
nabilitate si functionalitate. Daca
ar fi sa organizez un top al prefe-
rintelor, produsele de mobilier
care vor fi mai cautate sunt:

- Mobilierul multifunctional: ca-
napele extensibile, mese extensi-
bile sau pliabile si paturi rabatabi-
le, ideale pentru locuintele com-
pacte;

- Mobilier sustenabil: piese reali-
zate din lemn, bambus, materiale
biodegradabile;

- Designul modular este prefe-
rat, respectiv piese de mobilier
care pot fi reconfigurate usor,
adaptandu-se schimbarilor din lo-
cuinta;

- Mobilier smart: birourile B2C si
B2B reglabile electric, mese cu
incarcare wireless si solutii care sa
integreze tehnologie.

In privinta culorilor, sunt prefe-
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rate culorile naturale si tonuri
pamantii - bej, maro si nuante
maronii, crem, verde masliniu si
nuante calde de lemn vor domina
in continuare preferintele.

Produsele care ies din top sunt
mobilierul masiv si greu, piesele
voluminoase din lemn masiv sau
cu ornamente elaborate, care
pierd teren in favoarea unui de-
sign mai aerisit. De asemenea, ies
din preferinte si seturile complete
de mobilier, consumatorii prefera
acum sa combine piese diferite
pentru un stil personalizat, in lo-
cul seturilor uniforme. Si, nu in ul-
timul rand, mobilierul din mate-
riale ieftine - MDF-ul de slaba cali-
tate sau plasticul de unica folosin-
ta - sunt tot mai evitate.

Reporter: Dar in privinta mate-
rialelor? Care sunt noutatile pen-
tru acest an?

Alexa Radulescu: in privinta ma-
terialelor, exista deja optiuni mul-
tiple. Pielea naturald, noile tehno-
logii de productie a pielii ecologi-
ce si catifeaua sunt materiale care
vor fi mereu in tendinte. In orice
tip de amenajare, acestea se pot
utiliza si isi gasesc usor locul.

_______________________________________________________________|
"Pentru segmentul de business, cele mai apreciate de
clientiin 2024 au fost birourile si scaunele CEO/CXO,
produsele de «seating» de tip scaune de meeting,
mesele dedicate boardroom-urilor si mesele de
meeting, canapelele, mobilierul pentru zonele open
space cu functiune co-working, colaborative".

Un aspect interesant cred ca a
devenit rezistenta materialelor.
Existd acum tapiterii din categorii-
le de mai sus care sunt rezistente
la umezeala, la lichide, la pete,
usor de intretinut, cu texturi de
stofa sau catifea, piele sau alte ti-
puri de textil. Le recomandam da-
torita rezistentei lor in timp, la uti-
lizare frecventa si foarte frecven-
ta, pentru pastrarea unui bun
aspect al mobilierului pe termen
lung. Este important sa fim la cu-
rent cu cele mai recente inovatii
in materie de tapiterii pentru a
aduce durabilitate, functionalita-
te si estetica in spatiul nostru!

Reporter: Cum arata un busi-
ness de interior design, in 2025, in
Romania? Care sunt cele mai mari
provocari pe acest segment, mai

ales cand vorbim de obiecte per-
sonalizate?

Alexa Radulescu: Exista,
intr-adevar, cateva provocari,
printre care se numara:

- Timpii de productie reprezinta
de cele mai multe ori o situatie
pentru clienti. Tsi doresc solutiile
de inalta personalizare, asa cum li
se potriveste lor, dar timpii de
asteptare par uneori prea mari
sau nu sunt usor intelesi. Noi lu-
cram pe sistem FIFA cu toate fa-
bricile, motiv pentru care, chiar
daca noi plasam astdzi o coman-
dd, este luata in lucru pe lantul de
aprovizionare materii si materiale,
dar ea poate intra in productie
mai tarziu. Piesele Premium cu
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atat mai mult, vor avea timpi de
productie mai mari din cauza ma-
terialelor si solutiilor mult mai
complexe, utilizate in fabricatie.

- Lantul logistic si de aprovizio-
nare in standardele cerute de ne-
voia specifica a afacerii, dar si de
piata, vor ramane o provocare
pentru orice business de mobilier
de acest tip.

Majoritatea fabricilor, mici sau
mari, lucreaza "order based". Din
ce in ce mai putine fabrici, fie ca
vorbim de Europa sau de tdri din
afara Europei, lucreaza cu stocuri.
Nu mentin stocuri nici macar la ni-
velul structurilor. Doar materii pri-
me! Tnsa procesul de productie a
fost optimizat datorita tehnolo-
giei si inovatiei.

Vom gdsi si stocuri existente, dar
in cea mai mare parte produsele
sunt din gamele entry level. Evi-
dent, acestea nu pot fi personali-
zate si "what you see is what you
get". Avantajul este ca produsul
poate fi gasit imediat si ieftin, de-
zavantajul poate fi calitatea si lip-
sa personalizarii.

Tocmai de aceea noi am ales sa
activdm pe segmentul "value for
money" o calitate foarte buna
pentru pretul oferit.

Reporter: Care sunt criteriile pe
baza carora selectati produsele
pentru portofoliul Infinity for
Home?

Alexa Radulescu: Ideea de baza
a afacerii a fost de a aduce pe pia-
ta un produs care sa aiba un nivel
de personalizare foarte inalt, cu
extrem de multe optiuni pentru
finisaje: lemn, metal, tapiterii, for-
me.

Al doilea lucru extrem de impor-
tant este sa aducem un produs te-
stat, vazut, de aici conceptul de
"HAND-PICKED". Noi nu comercia-
lizam produse pe care mai intai sa
nu le fi vazut, testat, sa nu fi vazut
fabrica si ce iese efectiv din linia
de fabricatie. Abia apoi ajung in
portofoliul Infinity for Home. Do-
rim sa ne asiguram cat mai aproa-
pe de 100% cd tot ce ajunge la
client este conform promisiunii
noastre.

Criterii:

1. Calitatea - prin urmare pro-
dusele sunt atent selectionate,
piesd cu piesa, chiar in fabrica. Noi
nu comercializam produse pe
care sa nu le fi vazut tnainte si

care sa nu fi fost testate de noi.
Acorddm atentie inclusiv finisaje-
lor, tipologiei si calitatii alese pen-
tru acestea;

2. Designul versatil, astfel
incat modelele pieselor sa fie
adaptabile in aproape orice stil de
design, piesele sé fie usor integra-
bile;

3. Functionalitatea este extrem
de importantd, atat pentru seg-
mentul B2C, cat si pentru B2B. De
exemplu pe zona operationala,
toate produsele au un minim ne-
cesar de dotdri precum sisteme
pentru a integra partea de cabluri,
sisteme deschise pentru a integra
prize pentru blaturi. Acestea la
noi nu sunt optiuni, fac parte din
standard.

4. Scalabilitatea - la Infinity for
Home se poate comanda un sin-
gur produs sau 1000 de produse.
Alegem sd lucram cu furnizori cu
capacitatea mare de productie,
care sunt dispusi sa serveasca si
cereri mici si cereri foarte mari.
Avantajul de a lucra cu fabrici
atent selectionate ne ofera acest
confort, astfel incat orice tip de
cerere poate fi livrata.

Reporter: Ce va predomina in
acest an in showroom si de ce?

Alexa Radulescu: Specializarea
noastra este "SEATING" si vom
continua cu gama de produse se-
lectionate pana in 2025, la care
vom aduce cateva completari, in
aceeasi zona de specializare.

Colectia va fi completata pentru
B2C, dar si pentru B2B cu noi mo-
dele de mobilier de tip canapea,
fotoliu, scaun, precum si cu pro-
dusele cu mai multe functiuni sau
design orientat spre tendintele
anului.

Vom pastra 100% conceptul de
personalizare, ce reprezintd un
avantaj major pentru designeri,
arhitecti si clientii care vor produ-
se "asa cum li se potriveste lor".

Pentru 2025 am completat co-
lectia si cu "Designers' Choice",
mobilier adresat segmentului
"high" si "luxury”, insa acestea se
vor utiliza momentan doar pentru
proiecte. Acestea nu vor avea
incd o componenta majord de ex-
punere in showroom-ul fizic.

Reporter: Multumesc!
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